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	摘要(中)	今天，網際網路的蓬勃發展，為二十一世紀的人類生活帶來不一樣的想像力，我們可以看到上網人數的激增，電子商務的交易金額大幅成長，不少的著作及論文在探討網際網路對我們的衝擊，由於網際網路是以超連結及多媒體的優勢吸引廣大的消費者加以使用，裡面的特性包括有：聲音、超文字、超媒體、動畫、與傳遞 資料等功能存在。雖然，純粹的網路公司迄今並未有明顯的獲利模式產生，但是就像無線電的發展史一樣，總是需要一番時間，企業家才能找出合理的獲利模式出來，不可否認的是，「它已經改變了人們的生活」!

本篇論文將嘗試從以往諸多學者對網站經營所探討的兩個構面「通路」、「媒體」，去加以整合，並且嘗試著探討當供應商運用其中一個層面去架設該公司網站時，將對該供應商原通路關係裡的權力來源及通路氣候造成何種影響。
	關鍵字(中)	
      	  ★ 權力來源
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